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MWC 26: 위성 통신, 공상과학에서 현실로

Summary

• MWC 26: 위성 통신이 지상망 일부 ‘보완’에서 → 5G/6G 생태계에 '필수'로 전환

• Starlink Mobile의 독주: S-Band (특히 2GHz) 선점과 V2 위성을 통해 스마트폰 직결 (D2C) 시장의 표준 주도

- Starlink D2D 가입자 수: 2024년초 0명 (시작) → 2026년 초 1,000만명 → 2026년말 2,500만명 (목표)

• 글로벌 4대 진영 (Camp)과 격돌: Amazon Leo, 유럽 주권망 (IRIS²), MNO 연합, 범중국 진영 간 플랫폼 경쟁 본격화

- Amazon Leo: MNO에 백홀 (위성 – 지상 기지국 연결) 서비스 제공, Capex를 낮춰주는 인프라 파트너

- 주권 강조: 유럽 120억 EUR 예산으로 독자적 인프라 구축 가속화, 일본 1조엔 (67억 USD) 우주전략기금 발표

- MNO 연합: D2D 직접 연결. 미국 ASTS의 기술로, 주요 통신사들이 해당 국가의 운영권을 갖는 구조 (Starlink 직접 경쟁)

• “3GPP Release 19” 확정 (2025년 9월): NTN 규격화, D2D (위성-기기)용 반도체 (삼성/퀄컴/미디어텍 등) 표준화

• 최종 승자는 3~4개 위성업자와 MNO들이 될 것

• 기타: AI 오케스트레이션 경쟁: 위성 급증에 따른 AI 자율 궤도 운영 및 네트워크 최적화가 기업의 운영 효율 결정

IoT 시장의 확장: 1) 고부가 위성 서비스: 자율주행/스마트폰 외, 2) 저비용 위성 서비스: 물류, 농업, 재난 관리 등 필요



1. SpaceX, D2C 시장의 표준 주도
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SpaceX, D2C 시장의 표준 주도

1. SpaceX, D2C 시장의 표준 주도

• 압도적인 Spaceship 발사와 V2 위성 기능의 수직계열화 + S-band 주파수 확보 = 스마트폰 직결 (D2C) 시장의 표준 주도

• 2026년 3월, 기존 D2C 서비스에 불과하던 “D2C 사업부” → “Starlink Mobile”로 Rebranding

• 단/중기적으로는 지상 네트워크를 보완하는 역할로, 지상 네트워크가 도달할 수 없는 지역에서 보완하는 단계

• 적절한 조건 하에서 “5G 지상 네트워크에 연결된 수준” 이라며, 산맥에서 진행한 영상통화 영상을 공개

• 주파수: S-band 중에서도 LTE/5G와 유사한 2.0GHz 사용. 안정적인 스마트폰 연결 가능해져

• 기존 위성업계는 대용량 데이터를 위해 K-band (12~40 GHz)를 사용해 왔음

• 다만, K-band는 1) 에너지 비용, 2) 회절율이 낮아 굴절 문제, 3) 직선성에 따른 조준 문제로 D2C 보다는 “백홀”에 유리

• 과거 L/S-band 위성 주파수는 SOS용으로 사용되었으나, 기술 개선으로 일반적 사용 가능

• Starlink는 2026년 말까지 가입자 2,500만명을 예상하지만, 진정한 상업화 시점은 2027년 말이 될 것

1) D2C 위성수 현재 V1 (650대) → 2027 V2 (1,200대) 목표

2) 2027년 중반에는 미국 내 대부분의 기기 (스마트폰에 NTN Chip 탑재)에서 해당 서비스를 이용할 수 있을 것

• 현장에서, 독일 Deutsche Telekom은 유럽 최초로 스타링크 V2 기술 도입 합의 발표

- 유럽 IRIS² 및 MNO 진영의 한계를 느끼고 Starlink를 인정하게 된 최초의 사례
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자료: MWC 26, KB증권
주: D2C (Direct-to-Cell) – 스마트폰으로 전세계 어디서나 직접 위성통신을 이용할 수 있는 서비스, D2D (Direct-to-Deivice) – 위성통신 산업 전체를 포괄하는 용어

‘Starlink Mobile’로 리브랜딩

SpaceX: 예상을 넘어서는 위성 성능 및 상용 실적이 화두

1. SpaceX, D2C 시장의 표준 주도

5개 대륙
서비스 중인 지역
(32개국)
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[SpaceX의 DTC 가입자 수 추이]
[Space X와 협력 중인 글로벌 통신사]

D2C 사업 시작

1세대 위성

2세대 위성 일부
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자료: SpaceX, MWC 26, KB증권

1. SpaceX, D2C 시장의 표준 주도

위성 스펙 비교: V1 vs. V2 V1 → V2: 더 강하고 촘촘한 커버리지

자료: SpaceX, MWC 26, KB증권

항목 V1 (현재) V2 (2027) 변화

안테나 빔 수 기본 5배 확대 5x

빔당 대역 폭 5MHz 20MHz 4x

데이터 밀도 기본 100배 향상 100x

D2C 속도
5~10 Mbp
s

~150 Mbps 15~30x

3GPP (표준) LTE DTC NR-NTN 5G급

주파수 MNO 임차 글로벌 S-band 주파수 인수

SpaceX, D2C 위성 스펙 공개: 문자 메시지 → 영상통화
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자료: SpaceX, MWC 26, KB증권

SpaceX, D2C 서비스 로드맵 공개 (MWC 26) 

1. SpaceX, D2C 시장의 표준 주도

DTC 서비스 타임라인 두가지 방식의 위성 통신 (백홀 vs 직접 통신) 

자료: SpaceX, KB증권

2025

미국 S-band 권리 확보

2027 중반
V2 위성 발사 시작
(Starship 1회 50기+)

2027 말

~1,200기 → 전 지구 커버

2028~

브로드밴드급 D2C 본격화



2. 경쟁 위성 플랫폼 현황
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D2C 플랫폼 경쟁: MNO 수익과 국가 주권 지키기

2. 경쟁 위성 플랫폼 현황

• Starlink는 현재 “통신사와 협력하는 BM”이나→ 장기적으로 “직접 고객과 연결할 가능성 및 수익 주도권 우려”

• 이에, Starlink를 “국가 (EU, 중국)” 및 “기업 (MNO, Amazon, ASTS)” 연합 단위로 견제: 

이들은 통신 취약층에게 통신을 제공해야 한다면서도, Starlink와는 다르게 자신들은 “파트너”라는 점과, 국가별 “주권” 강조 

자료: MWC 26, 각 사, KB증권

Starlink는 파트너임을 강조하나 위협적 존재, 이에 국가/기업은 연합 단위로 견제 중 

하지만 이미 Dish 시장에서는 가정, 선박 등에는 고객과 직접 연결 중이며,

전용 주파수 대역을 충분히 확보 & 안테나 기술이 개선될 경우, 

전세계 MNO를 상대하는 단일 우주 통신사가 될 수 있음

Starlink, “파트너”라고 주장
파트너

파트너, 주권

주권

주권

IRIS2

Qianfan 

Guowang

VS.

X
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• Amazon Leo: 통신 취약 지역에 백홀 서비스 제공, MNO의 광케이블 Capex를 낮춰주는 인프라 파트너임을 강조

• 2025년 11월, 기존의 코드네임이었던 ‘Project Kuiper’를 공식 서비스명인 ‘Amazon Leo’로 변경 (LEO: 저궤도 위성)

• 미국/유럽 MNO들에 1Gbps급 백홀 서비스 제공 (백홀: 산/섬/아프리카 등 광케이블 설치가 어려운 곳에 위성 기지국 건설)

• 장기적으로 형제 회사인 Blue Origin의 로켓을 활용 가능한 것이 장점

• MNO 연합 (상생 모델): 미국 AST SpaceMobile (ASTS)의 위성 제조/운영을 중심으로, MNO들이 주파수/가입자 제공

• ASTS는 탄탄한 글로벌 주파수/가입자수 확보를, MNO들은 해당 국가의 운영권 및 확실한 수익을 나줘 갖게 됨

• 자본/주파수(규제) 강점도 있지만, 기존 고객들에 추가 요금제 개념으로, 단기 침투율 압도적일 것

• 유럽 주권 진영 (IRIS²): 정치적/안보적 논리로 탄생한 유럽 진영

• 운영사: 전통 강자였던 Eutelsat, OneWeb, SES 이나, 모두 파산 직전 or 늦은 LEO 전환으로 수익성 악화

• 제조사: Airbus (로켓/위성 본체 제조)와 Thales (위성 통신 모듈, 시스템 제조) 

• 120억 EUR 예산이지만, SpaceX (100억 USD 사용) 대비 뒤쳐져 있음. 수직계열화 부재로 비용 문제, 늦은 의사결정

• 중국 진영: 2030년까지 위성 1.5만대 배치 계획 (B2C, B2B, B2G)

• 일대일로 국가들 (동남아/남미/아프리카)에게 우주/지상 인프라 수출 진행/계획

D2C 플랫폼 경쟁: MNO 수익과 국가 주권 지키기

2. 경쟁 위성 플랫폼 현황
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자료: SpaceX, AST SpaceMobile, Amazon, Eutelsat, KB증권

D2C 플랫폼 비교 (1)

D2C 플랫폼 경쟁: MNO 수익과 국가 주권 지키기

2. 경쟁 위성 플랫폼 현황

Starlink Mobile Amazon Leo
미국/유럽 
MNO Network

유럽 주권 진영 (IRIS²) 범중국 진영

주도 기업

SpaceX, 
T-Mobile (미), 
Deutsche Tele (독), 
KDDI (일), Rogers (캐), 
Telstra (호)

Amazon Leo 
(위성망/지상국), 
*네트워크 백홀: 
Verizon (미국), 
Vodafone/Vodacom 
(유럽/아프리카), 
NTT (일본)

Satellite Connect 
Europe 
(미국 ASTS 
+ 영국 Vodafone JV)

IRIS² (EU)
*운영: 
SpaceRISE 컨소시엄 
(Eutelsat/OneWeb
(프랑스), 
Hispasat, SES)

Qianfan, Guowang, 
China Mobile, 
China Unicom, 
TELEBRAS (브라질), 
NT (태국)

주요 파트너 
(기술/투자/인프라)

SpaceX 산하 
Starship (발사), 
Starshield (국방)

Blue Origin (자체 발사) 
+ AWS (자체 컴퓨팅),
United Launch 
Alliance (발사)

AT&T, Verizon, 
Rakuten, Orange, 
Telefonica, 
Bell Canada, Google

*제작: Airbus, 
Thales Alenia
*파트너: Orange 
(프랑스), BT (영국)

Shanghai Spacesail
(천판 운영), 
Airbus (기내 와이파이 
협력), 
Great Wall Industry

최근 현황 (2026)

1) 'Starlink Mobile' 
리브랜딩 (2026.03.)

2) Deutsche T과 V2 
위성 기반 유럽 파트
너십 발표 (2028 상
용화)

1) 'Amazon Leo' 리브
랜딩 (2025.11.), 기
업용 'Leo Ultra' 
(1Gbps) 출시

2) AWS 지상국 인프라
와의 결합 강조

1) ASTS + Vodafone 
(JV) 출범

2) BlueBird 위성 양산 
및 가동

3) 저대역 주파수 점유

IRIS² 인프라 구축 본격
화(30년 목표). 
유텔샛-원웹 합병 시너
지로 B2B 및 정부
(Military) 매출 급성장

1) Qianfan 위성 100
대 이상 궤도 안착

2) 동남아 및 남미 국가
들과 국가 단위 위성
망 공급 계약 체결
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Starlink Mobile Amazon Leo
미국/유럽 

MNO Network
유럽 주권 진영 (IRIS²) China

위성 수 D2C 650기 (Gen1)
+ Gen2 1,200기
(2027)
+ 15,000기 신청

212기 배치
→ 7,727기 승인

BlueBird 5기 운용
→ 90기 (풀 커버)

LEO 운용 중
→ 650기 목표
(Airbus 440기 발주)

Qianfan Project:
현재 100기 이상, 
15,000기 이상 계획

속도 4Mbps (Gen1)
150Mbps (Gen2)

100~400Mbps
(터미널 기반)

120Mbps
(BB6 피크)

GEO+LEO
하이브리드

수십~100Mbps 예상

스펙트럼 자체 S-band
($17B EchoStar)

Ka/Ku-band
(FCC 승인)

MNO 임차
+ Viasat MSS 추진

EU Iris² 전용
할당 예정

Ku/Ka-band
+S-band 계획 중

BM 모델 B2C + B2B
통신사 로밍 파트너십

B2C + B2B
B2B2C 백홀  중심

B2B2C (백홀)
*위성=RAN 확장

B2G/B2B
정부·국방·해운·항공

B2C/B2B/B2G
일대일로 국가들 수출

차별점 가장 빠른 상용화
가장 넓은 커버리지
최저 비용, 수직계열화

클라우드 번들, 발사체 
보유

기존 단말기 및 통신 
주파수 활용

EU 정부 강력 지원 국가 전략 인프라

자료: SpaceX, AST SpaceMobile, Amazon, Eutelsat, KB증권

D2C 플랫폼 비교 (2) 

D2C 플랫폼 경쟁: MNO 수익과 국가 주권 지키기

2. 경쟁 위성 플랫폼 현황



자료: FCC, EU위원회, KB증권

이슈 시나리오 별 리스크 / 기회 매트릭스

주파수 할당에 따라 플랫폼별 성장 속도 상이할 전망

2. 경쟁 위성 플랫폼 현황

이슈 현황 리스크 기회

S-band 글로벌 승인 미국 확보 완료
→ 각국 별도 승인 필요

파편화 시 서비스 지연 승인 가속 시 SpaceX 성장 가속

WRC 2027 ITU 의제 80%가 우주
→ D2D 스펙트럼 할당 결정

할당 축소/지연 대규모 할당 시 TAM 확대

유럽 기술 주권 AST 진영에 유리한
규제 프레임워크 추진

SpaceX 유럽 진출 지연 AST/Eutelsat 밸류 상승

해저 케이블 리스크 국제 트래픽 99% 의존
홍해 등 절단 사례 발생

(위성에 기회) 위성 보완 수요 구조적
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결론: Starlink 독주 속, MNO/EU 견제로 경쟁은 지속

2. 경쟁 위성 플랫폼 현황

• 2025년 이전까지는 MNO에게 위성 서비스는 추가 수익보다는 “Test 및 가입자 이탈 방지” 개념

• 다만, 대중화 시점이 예상되는 2028년 이후로는, MNO와 SNO의 도매 단가 협상력이 중요해질 것

• 이에, MNO들은 다양한 위성업자들과 계약해 입찰 경쟁를 붙히게 될 것 (Starlink, ASTS, Amazon, Equatys, Open Cosmos 등) 

• 중기적으로, 통신사가 위성 사업자를 선택해 트래픽을 분산하는 구조로 갈 것

• GMSA (세계이동통신사업자연합회): “통신사가 특정 위성 업체에 종속되는 것은 위험하다. 표준 (3GPP)을 따라야 하며, 

  통신사가 상황에 따라 A위성 or B위성을 골라 쓸 수 있어야 한다.”

• Deutsche Telekom : “단일 위성 파트너십에 만족하지 않는다. 위성 연결은 통신 서비스의 일부일 뿐이며, 

우리는 고객에게 가장 안정적인 위성 경로를 ‘오케스트레이션(Orchestration)’ 할 권한을 가져야 한다.”

• ASTS (위성 업자): “우리는 통신사의 경쟁자가 아니라 '우주 기지국'이다. 통신사가 우리 망을 로밍 형태로 이용하는 것이

  가장 효율적인 비즈니스 모델이다.”

* 아직까지는 주도권이 MNO에게 있는 상황



MNO 외, 3~4개의 SNO만 살아남을 것. 후발주자 가능성 낮아

2. 경쟁 위성 플랫폼 현황

• 위성업체 경쟁력은: 1) 막대한 자본력, 2) 기술력, 3) 글로벌 주파수, 4) 고객을 선점한 플랫폼, 5) 자체 발사 역량, 6) 정치적 동맹

1) 저궤도 위성은 수백~수천대를 확보해야 서비스가 가능한 시장. 초기 박대한 투자금과 수익이 발생하는 시기를 버틸 자금 필요 

  2) 수만~수십만대 위성을 관리하는 “AI 오케스트레이션“ 능력 

- 본체 소형화, 저전력, 위성간 레이저 통신 기술 등 필요 (여러 종류의 위성을 함께 사용하는 MNO연합/IRIS는 불리함)

- AI 시스템 (1): 인간 개입 없이도 충돌 방지 및 장애 복구. 이를 위해 데이터를 위성 위에서 직접 처리하는 컴퓨팅 탑재 확산

* 국제법상 위성 사고의 책임은 “발사국”으로, 기업들은 발사국 조건 및 보험 최적화 필요 

- AI 시스템 (2): 실시간 수요/속도/날씨/인구 변화를 감지해 Beam 용량 최적화

3) 주파수 선점: 기존 Ku/Ka-band는 SNO (위성망 업자)들이 선점했으나, MNO의 기존 지상 주파수 중요도 상승

- 최근 LEO 위성 시대로 전환되며, 통신사들의 지상 주파수를 활용하기 시작 

- 정부 입장에서는 자국 MNO 통한 통신 원해, SNO의 주파수 사용 제한할 것. 이에, MNO들의 주파수 가치 상승할 것 

4) 고객 선점: MNO는 이미 글로벌 고객 선점. 아마존/스타링크는 신규 고객을 유치해야 하는 상황

5) 자체 발사 역량 보유한 Starlink > Amazon Leo 유리

6) 정치적 동맹: 위성 통신은 국가 안보와 직결되기에, 각국 정부의 허가가 필요 (3)의 MNO 중요도가 상승하는 것과 동일 



3. D2C 서비스를 중심으로 위성 생태계 성장



18

자료: 각 사, MWC 26, KB증권

위성통신을 선제적으로 제공한 통신사 매출 증폭 사례 확인
(Rakuten, Veon, KDDI, Skylo)

3. D2C 서비스를 중심으로 위성 생태계 성장

Rakuten과 Veon의 실증 데이터 통신사의 위성통신 편입의 의미

Rakuten

• 모바일 가입 후 서비스 이용 2.43배 증가

• Rakuten이 운영하는 마켓플레이스 구매 

+50% 이상 증가

Veon

• 우크라이나 위성활성 사용자 수 500만명

• VEON에 가입한 브로드밴드 가입자 >

VEON에 가입한 일반 모바일 가입자

KDDI

• 단말/요금제/서비스 설계가 이미 D2C를 

전제로 움직이고 있음

• 접속자 수 350만명, 미국 로밍 시작 등

“위성은 단순 커버리지 보완이 아니라 디지털 생태계의 고객
접점을 물리적 한계 없이 넓히는 성장 엔진”

Skylo: 37개국 상용 D2D, 

'위성 연결을 인지 못하는 경험'으로 구현

DT·KDDI·Telstra → Starlink 진영

Vodafone·Orange·Telefonica → AST 진영

이 흐름에 뒤처지지 않기 위한 움직임 — 파트너십 가속
➔ NTN 칩셋·장비·API 생태계 전체 수요 견인

자료: Skylo, MWC 26, KB증권
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자료: MarketsandMarkets, Fortune Business Insights, AlixPartners, Analysys Mason, KB증권

주: D2C (Direct-to-Cell) – 스마트폰으로 전세계 어디서나 직접 위성통신을 이용할 수 있는 서비스, D2D (Direct-to-Deivice) – 위성통신 산업 전체를 포괄하는 용어

D2C 가입자 수요 증가 전망 (2030년 2,350만명)

3. D2C 서비스를 중심으로 위성 생태계 성장

위성 D2D 시장 규모 위성 D2C 서비스 진화 마일스톤
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2.6
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3

2025 2026 2027 2028 2029 2030

(십억 달러)

23.5M
D2D 가입자 (2030)

CAGR 109%

76%
소비자 관심도

2022 긴급 SOS iPhone 14

2025 텍스트/메시징 T-Mobile

2026 라이트 데이터+음성 Starlink Gen 1

2028~ 브로드밴드 Gen 2 (150Mbps)
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자료: 3GPP, 삼성전자, Keysight, Gilat, ITU, KB증권

위성통신의 기술표준이 뒷받침되기 시작했기 때문

3. D2C 서비스를 중심으로 위성 생태계 성장

3GPP NTN 표준 (통신업종의 위성통신 표준) 위성 통신 전용 (NTN) 스마트폰 종류

1 15
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2022 2024 현재 2027E 2028E

(개)

릴리스 시기 핵심 내용 함의

Rel-17 2022 NTN 첫 도입, NB-IoT 위성 = 보조망

Rel-18 2024 NR-NTN, 
모빌리티 개선

5G 위성 연동

Rel-19 2025
말

재생 페이로드
(gNB 위성 탑재)
ISL, Store&Forward

위성 = 기지국

Rel-20 2025
~

6G NTN 연구 시작 TN/NTN의
완전 통합

자료: 3GPP, 삼성전자, Keysight, Gilat, ITU, KB증권

• NTN 스마트폰 1개(2022) → 75개+(현재) → 표준 기능(2028), WRC 2027이 시장 규모 결정
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자료: 각 사, KB증권

위성 통신 사업 모델

3. D2C 서비스를 중심으로 위성 생태계 성장

Lynk Mobile
Starlink

ASTS + Vodafone Amazon LEO
T-Mobile KDDI

상용화 시점 2023년 6월 2025년 7월 2025년 4월 2026년 예정 2026년 베타

월요금 (SMS 건당) USD 0.2
USD 10~15 Add-on

or 기존 프리미엄에 포함
USD 11 (JPY1,650)

or 기존 프리미엄에 포함
미정

(Add-on 형태 유력)
미정

사용 신호 GSM, LTE NTN LTE NTN LTE LTE, 5G NTN (예정)

지원 기능
SMS+긴급 메시지+기

본 데이터
(개도국 대상)

현재 문자+일부 앱 데이
터

현재 문자+위치+일부 앱 
데이터

4G+5G+음성 데이터
위성 인터넷+셀룰러 

backhaul

가능 기기 거의 모든 스마트폰
스마트폰 60종+ 

(2023년 이후 출시 기종들)
거의 모든 스마트폰

별도 Terminal 필요
(D2D는 계획 중)

• 과거: 위성 단말기를 사용하거나, SMS 당 비용을 부과하는 사업모델

• 현재: 기존 MNO 요금제에, USD 10~15 수준의 부가 서비스 적용하는 것

소비자들의 D2C 비용
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위성 경쟁과 무관, 지상과 연결하는 공통 부품 수요 확대

3. D2C 서비스를 중심으로 위성 생태계 성장

NTN 모뎀 칩셋: D2D 표준화 (3GPP)를 
단말기 단에서 구현하는 핵심 파트너

Starlink
퀄컴, 삼성, 
MediaTeK

Amazon,
EU 주권 진영
MNO 연합

• 위성 플랫폼 경쟁도 중요하지만, 모두 지상 Device에 연결 해야함

• 스마트 미터링 (계량기), 농업용 센서 등 D2D 시장도 확대됨

자료: MWC 26, KB증권

D2D시장 확대 사례: 스마트 농업용 센서

자료: CDSENTEC, KB증권
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위성 경쟁과 무관, 지상과 연결하는 공통 부품 수요 확대

3. D2C 서비스를 중심으로 위성 생태계 성장

• 2026부터 본격적으로 Premium 스마트폰에 표준 칩셋으로 탑재, 위성 통신의 잠재 시장 비약적으로 커져

• 지상 장비/부품주도 수혜

자료: 삼성전자, KB증권

프리미엄 스마트폰 표준 탑재: 갤럭시 사례

구분 갤럭시 S25 (2025) 갤럭시 S26 (2026)

탑재 여부 탑재됨 (최초 지원) 탑재됨 (공식 활성화)

표준 규격 3GPP Release 17 기반 3GPP Release 19 기반

주요 기능 긴급 SOS, 텍스트 메시징 위주 (NB-IoT) 위성 음성 통화, 고속 데이터 (NR-NTN)

운영 방식 특정 통신사 중심 제한적 사용 S-Band 활용, 글로벌 로밍 및 D2D 가속

핵심 칩셋 스냅드래곤 8 Elite (X80 모뎀) 엑시노스 2700 / 스냅드래곤 8 Gen 5



24

자료: 각 사, MWC 26, KB증권

위성 통신 부품 가치 사슬

D2C 시장 확장에 따른 장비주 수혜

3. D2C 서비스를 중심으로 위성 생태계 성장

레이어 핵심 기업 투자 포인트

NTN 모뎀 칩셋 Qualcomm, 삼성전자, MediaTek 어느 진영이든 단말에 필요

테스트 장비 Keysight (NTN 에뮬레이터) 사실상 표준, 삼성전자 독점 파트너

위성 안테나 ESA 빔스캐닝, KYOCERA AVX 다중 NTN 밴드 대응 필수

듀얼모드 모듈 Murata (Type 1SC-NTN) 지상+위성 동시 지원 IoT 핵심

지상국 인프라 게이트웨이 안테나, 광케이블 위성 수 증가 → 지상국도 비례 증가

위성 보험 전문 보험사 발사 실패/운용 리스크 헤지 수요

NW 오케스트레이션 Aalyria, Nokia NaC 위성간 트래픽 라우팅 SW



4. 위성 업계 기술 변화
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자료: MWC 26, SES, KB증권

1) Multi Orbit

4. 위성 업계 기술 변화

위성 궤도별 기능 위성 통신 전용 (NTN) 스마트폰 종류

• 고궤도 (GEO/MEO)에서 LEO로 시장이 급격하게 이동하며, GEO/MEO 위성을 보유한 기업들이 Multi-Orbit 전략 제시

• 빠르지만 불안정한 LEO를 안정적인 GEO/MEO가 back-up 해주며, 중간 통신을 담당

• 또한, LEO는 실시간성이 중요한 데이터 (자율주행)를, GEO는 용량이 큰 업데이트 파일 등 처리

자료: MWC 26, Spacetime, KB증권



27

자료: Open Cosmos, MWC 26, KB증권

고궤도 위성은 Connect, 저궤도 위성은 Sensing

1) Multi Orbit

4. 위성 업계 기술 변화
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자료: MWC 26, KB증권

2) Dual Use Space

4. 위성 업계 기술 변화

민간용도 기술이 군사적으로도 적용 민간/군용 위성에 공격/방어 시스템 적용

• Dual Use Space: 민간 위성의 기술이 “국방” 자원으로도 활용되기 때문 (안보, 국방, 주권, 기술 자립)

• 지상 통신망이 파괴되어도, 위성 통신이 남아 있어야 지휘 통제권 유지됨. “주권”이 중요해 지는 이유

• 군 통신 뿐만 아니라, 위성에 직접적인 공격 및 방어 장치가 설치되기 시작함 

자료: MWC 26, KB증권
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자료: DIA, IARI, MWC 26, KB증권

위성 공격/방어: 유럽 국가들이 주권을 강조하는 이유

2) Dual Use Space

4. 위성 업계 기술 변화

• 지상 기반 인프라 타격: 지상 Uplink를 Jamming/타격

• Soft Kill: Jamming, Spoofing (가짜 신호), Blinding, 

사이버 해킹 (마인드 컨트롤) 

* 현재 가장 활발하게 연구되고 실전 배치되는 영역으로,

물리적 파편을 만들지 않음

• Hard Kill: 다가오는 위협을 요격하거나 (파편 발생),   위

성의 그물을 활용해 적 위성 포획 (우주 쓰레기 제거 기

술의 진화) 
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3) CHINA TELECOM, 시장 선도 중 

4. 위성 업계 기술 변화

• 2024년 D2C 서비스 시작, 자동차 시장으로 확대 중

자료: China Telecom, MWC 26, KB증권

자동차/핸드폰 D2D 서비스 제공
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3) CHINA TELECOM, 시장 선도 중 

4. 위성 업계 기술 변화

• Multi-Orbit (GEO/MEO/LEO) 사용 중이며, 140Mbps 달성함

자료: China Telecom, MWC 26, KB증권

Multi-Orbit으로 끊기지 않는 통신 달성
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KB증권은 동 조사분석자료를 기관투자가 또는 제3자에게 사전 제공한 사실이 없습니다. 본 자료를 작성한 

조사분석담당자와 그 배우자는 해당 종목과 재산적 이해관계가 없습니다. 본 자료 작성자는 게재된 내용들이 

본인의 의견을 정확하게 반영하고 있으며, 외부의 부당한 압력이나 간섭 없이 신의 성실하게 작성되었음을 

확인합니다.

이 보고서는 고객들에게 투자에 관한 정보를 제공할 목적으로 작성된 것이며 계약의 청약 또는 청약의 유인을 구성하지 

않습니다. 이 보고서는 KB증권이 신뢰할 만하다고 판단하는 자료와 정보에 근거하여 해당일 시점의 전문적인 판단을 반영한 

의견이나 KB증권이 그 정확성이나 완전성을 보장하는 것은 아니며, 통지 없이 의견이 변경될 수 있습니다. 개별 투자는 

고객의 판단에 의거하여 이루어져야 하며, 이 보고서는 여하한 형태로도 고객의 투자판단 및 그 결과에 대한 법적 책임의 

근거가 되지 않습니다.

이 보고서의 저작권은 KB증권에 있으므로 KB증권의 동의 없이 무단 복제, 배포 및 변형할 수 없습니다. 이 보고서는 학술 

목적으로 작성된 것이 아니므로, 학술적인 목적으로 이용하려는 경우에는 KB증권에 사전 통보하여 동의를 얻으시기 

바랍니다.

투자자 고지사항

종목명 인수 합병 1년이내 BW/CB/EB 유상증자 주식 등 1% 자사주 주식/파생 등 ETF ELW 채무이행 계열사 공개매수

업무관련 IPO 인수계약 모집주선 이상보유 취득/처분  유동성공급 설정/해지 발행/유동성공급 보증 관계 사무관련

삼성전자 ○ ○
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